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Erleben wir einen populistischen Zeitgeist? (Mudde, 2004)
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Quelle: 
https://www.srf.ch/news/schweiz/abstimmungen/abstimmungen/ma
sseneinwanderungs-initiative/masseneinwanderungs-initiative-
souveraenitaet-oder-abschottung

Quelle: https://www.bbc.com/news/world-europe-36633605
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Überblick
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1) Was verstehe ich unter Populismus und populistischer Kommunikation?

2) Wie kommunizieren politische Akteure populistische Ideen online?

3) Wie werden populistische Ideen in den digitalen Massenmedien dargestellt?

4) Welche Rolle übernehmen Bürger*innen in der populistischen Online-Kommunikation?
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Was verstehe ich unter Populismus und populistischer 
Kommunikation?
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Was ist Populismus?

– Ideologie (Canovan, 1999; Mudde, 2004)

– “Set of ideas” (Hawkins et al., 2018, Taggart, 2000)

– Diskurs (Laclau, 2005; Mouffe, 2018)

– Politischer Stil (Moffit, 2016)

– Kommunikationsstil (Jagers & Walgrave, 2007)

– Politische Strategie (Weyland, 2017)

– …
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Populismus als Kommunikationsphänomen
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Populistische
Ideologie

Populistische
Inhalte

Populistischer
Stil
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Populistische Ideologie und Kommunikation: 4 Dimensionen 
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Populistischer 
Akteur

Anti-Elitismus

Volks-Zentris
mus

Exklusion

Verweigerung von 
Souveränität

Forderung von 

Souveränität

‘die Anderen’

‘die Elite’

‘das Volk’
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Populistische Online-Kommunikation: 3 Akteursgruppen
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Politiker*innen /
Selbstdarstellung

Bürger*innen /
Nutzerreaktionen

Journalist*innen /
Medien-Darstellung
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Populismus in der Selbstdarstellung von Politiker*innen
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Wie können wir populistische Akteure identifizieren?
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Populistische
Einstellungen

Populistische
Kernbotschaften

Populistischer
Stilelemente
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Beispiele für Volks-Zentrismus
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“I’m the only one who knows what the 
people of Britain want and what their 

needs are.” “We didn't learn from MBAs We learned from 
people who had doctorates in common sense.” 

«The British people feel betrayed.»

«Das Volk will eine kontrollierte Einwanderung, das 
hat es laut und deutlich gesagt.»
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Beispiele für Anti-Elitismus

24.11.20 Seite 12

„Die Eliten von Wirtschaft und Politik der Schweiz 
sind verkommen und erbärmlich”

„Das hohe Wächteramt der Freiheits- und 
Menschenrechte ist beim Schweizer Volk besser
aufgehoben als bei der Elite, die wieder mal das 

Volk entmachten möchte.“ 

“The Government must stop ignoring 
the British people.”
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Beispiele für Exklusion spezifischer Gruppen
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„Der Islam gehört nicht zu Deutschland.“ 

„Früher traf der Bundesrat während seiner Reise die 
Bevölkerung. Heute trifft er Asylbewerber.“ 

“UKIP chief blames immigrants for chronic 
shortage of homes.”
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Sind soziale Medien besonders populistisch?

Direkter und unvermittelter Zugang zu dem Volk

Enge Verbindung zu den Wähler*innen

Potenzial der Personalisierung

Kontaktmöglichkeit mit "Gleichgesinnten" oder "verwandten Seelen" 
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Sind soziale Medien besonders populistisch?

– Inhaltsanalyse von Aussagen von Politiker*innen über das gesamte politische Spektrum in 
verschiedenen Kommunikationskanälen in CH, DE, FR, IT UK, US in 2015
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Figure 3: Populist communication across type of media channels (Ernst et al., 2019).
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Populismus in den Medien: die Rolle von Journalist*innen
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Die Rolle von Journalist*innen
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Urheber populistischer Botschaften «Gatekeeper» für populistische Botschaften

Einordnung populistischer Botschaften
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Populismus in der Online-Wahlberichterstattung in CH, FR & GB
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– Inhaltsanalyse von News-Webseiten in der 
Schweiz (2015), Frankreich (2017) & 
Grossbritannien (2017)

– Fokus auf das Thema Migration
! Die Mehrheit der populistischen Aussagen 

stammt von Politiker*innen
! Wenn Journalist*innen selber populistische 

Aussagen machen, dann in 
meinungsorientierten Artikeln

! Journalist*innen kritisieren populistische 
Aussagen nur sehr selten explizit oder 
schwächen sie ab

Figure 2. Comparison of speakers between opinion-oriented stories and
straight news items, N = 493 Artikel (Blassnig, Ernst et al., 2019)
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Populistische Bürger*innen? Effekte populistischer Kommunikation 
auf Nutzerreaktionen
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Bürger*innen: Empfänger*innen und Akteure populistischer 
Kommunikation
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Populistische 
Botschaften

Wir gegen 
die anderen

Populistische
Einstellungen

Emotionen
Populistische 

Botschaft
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Populismus und Popularität in sozialen Medien
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- Quantitative Inhaltsanalyse von Tweets und Facebook-Posts von politischen Führungspersonen 
aus sechs westlichen Demokratien (CH, DE, FR, IT, UK, US) 

- Die Anzahl Likes & Shares ist höher…

…für populistische Posts, aber nur auf Facebook.

…je populistischer die politischen Akteure im Durchschnitt kommunizieren.

…für Führungspersonen von typisch populistischen Parteien.

Populist 
Key 

Messages

Populist 
Key 

Messages
Populist 

Key 
Messages

Populist 
Key 

Messages
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Populismus in den Kommentarspalten

Populismus in Online-Nachrichtenartikeln führt zu 
! mehr Leserkommentaren
! populistischeren Leserkommentaren
! Unabhängig davon, ob Journalist*innen 

populistische Botschaften von politischen 
Akteuren kritisch einordnen oder nicht
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NZZ, October 18, 2015

The Telegraph, April 23, 2015
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Populistische Einstellungen als Voraussetzung

– Online-Befragung, N = 647 Teilnehmende
– Experimentelles Design: populistischer vs. 

nicht-populistischer Facebook-Post, 
populistischer vs. nicht-populistischer 
politischer Akteur als Quelle

! Nur Nutzer*innen mit stark populistischen 
Einstellungen “liken” oder teilen 
populistische Botschaften öfter als nicht-
populistische Botschaften
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Figure 4: Interaction effect of the populist message and populist attitudes on user
reactions (Blassnig & Wirz, 2018, p. 8).
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Fazit
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Fazit

– Populismus als eine ‘dünne’ Ideologie, die sich in der Kommunikation unterschiedlicher Akteure in vier 
Dimensionen äussert: Volks-Zentrismus, Anti-Elitismus, Souveränität und Exklusion

– Politiker*innen kommunizieren auf sozialen Medien sind nicht per se populistischer als auf anderen 
Kanälen, aber populistische Aussagen erhalten mehr Resonanz.

– Journalist*innen machen selber selten populistische Aussagen, aber bieten häufig eine unkritische 
Plattform für populistische Aussagen von Politiker*innen

– Bürger*innen tragen durch ihre Reaktionen und eigene populistische Aussagen zur Weiterverbreitung 
von Populismus in der digitalen Kommunikation bei – v.a. solche mit populistischen Einstellungen.

! Effekte auf Nutzerreaktionen als Anreiz für populistische Kommunikation?
! Gesellschaftlich problematisch: Populismus verstösst gegen Grundsätze einer liberalen Demokratie.
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